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Clusters y asociaciones mas importantes

Aeronautica (2008):1.230 M
Electrodomeésticos (2009): 1.800 M

Industrias y Componentes de Automocion (2008): 11.000 M

Total de 42.314 millones de euros

Industria Maritima Vasca (2008): 1.380 M
Maquina Herramienta (2009):1.056 M
Industrias de Medio Ambiente (2009): 1.694 M

Asociacion Cluster del Papel de Euskadi (2008): 839 M

Fuente: Obsevatorio de coyuntura industrial : SPRI
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Sector de Maquina herramienta

Euskadi es la Locomotora tiene 70%
emresas /5% exportaciones

B~ & ™ Exportacion: 69 % produccion
=3 ~ Empleo directo: 5.000 personas

Cataluna tlene el 20%
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Foto y fuente asociacién maquina herramienta

Sectores: automocion, aeronautica y aeroespacial, generacion de energia,
ferrocarril, bienes de equipo 0 moldes y matrices
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Web Asociacion Maquina Herramienta
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Plan Marketing Internacional 2010
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Fundacion para la investigacion de la
Maquina herramienta
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Instituto Maquina Herramienta
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Feria Internacional de la Maquina
Herramienta
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25 ediciones
3era feria + importante EU
1.761 expositores
50.712 visitantes

66 paises

CONSTRU[S
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Segun el EUSTAT, en el 2008 el numero de PYMES en Euskadi
era de 168.231 con la siguiente distribucion:
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En Espana hay 3.414.779 Pymes

Industria
Construccion 26.347 15,66%

Servicios 127.636 75,87%

Fuente eustat INI
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Haciendo un breve analisis de la
visibilidad de las empresas y su
estrategia On Line

v'Tienen Web
v'|diomas
v'Elementos 2.0
v'PPC

v'Tienen GA
v'Tienen SEO
v'Redes sociales
vInternacionalizacion
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N° de idiomas para la
Internacionalizacion

Orientado a los paises objetivos

Método: revision manual.
Clasificacion: ES, UK, DE, FR.
NO© de empresas: 74 + Asociacion
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Idiomas de la web

HSi mNo

Inglés Frances Aleman

*Sobre base de 71 empresas
(todas menos 3 empresas sin web)
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Actualizacion de contenido
Noticias corporativas

AKTEST
REWS

—

Método: revision manual, en base al contenido en su propio dominio.
NO© de empresas: 74 + Asociacion
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Actualizacion hace 1 mes

W Actualizado el ultimo mes m Sin actulizar el ultimo mes

*Sobre base de 71 empresas (todas menos 3 empresas sin web)
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Visibilidad en Buscadores
Campanas de PPC

Método:
Ranking de las 5 principales palabras claves en Adwords,Google .ES y .COM

NO de empresas: 74 + Asociacion
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Campanas de Pago por Clic

M Realiza ™ Norealiza
69

PPC en espaiol PPCen inglés

*Sobre base de 71 empresas (todas menos 3 empresas sin web)
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Analitica Web

Tienen Google Analytics

Método:
Revision manual de cada sitio utilizando el plugin WASP

NO© de empresas: 74 + Asociacion
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Google Analytics implantado

W TieneG.A. m Notiene G.A.

*Sobre base de 71 empresas (todas menos 3 empresas sin web)
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Visibilidad en Buscadores
Optimizacion SEO

Método:
Revisidn automatica de los sites utilizando Website Grade
Aspectos que hemos tenido en cuenta:
*Titulos Home con palabra clave Branding + producto
*Titulos repetidos en paginas internas
*Ildem con Meta-description
*Encabezados optimizados (Hi,H2,H3) en Home
PR
-Paginas Indexadas
*Enlaces al sitio (Yahoo)

NO© de empresas: 74 + Asociacion
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Etiquetas titulo individuales optimizadas

B Posee etiquetaindividual optimizada

® No posee etiquetaindividual optimizada

B Dato desconocido

*Sobre base de 71 empresas (todas menos 3 empresas sin web)

overolla

farketing en Buscodores & Analitica Web




Etiqueta descripcion optimizada

M Posee etiquetaindividual optimizada

® No posee etiquetaindividual optimizada

*Sobre base de 71 empresas (todas menos 3 empresas sin web)
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Etiquetas descripcion individuales optimizadas

B Posee etiquetaindividual optimizada

™ No posee etiquetaindividual optimizada

W Dato desconocido

*Sobre base de 71 empresas (todas menos 3 empresas sin web)
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Posee encabezados "H"

B Posee etiquetaindividual optimizada

® No posee etiquetaindividual optimizada

*Sobre base de 71 empresas (todas menos 3 empresas sin web)
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Contenido inducido
Estrategia PR SEO

Método: consulta en Google en base a resultados de
blusqueda del nombre de la empresa
NO© de empresas: 74 + Asociacion
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Noticias indexadas desde otras web:
M Noticias indexadas desde otras webs

33

0 Entrely3 Entredy6 Entre7y9 MasdelO

*Sobre base de 73 empresas (todas menos AFM)
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Noticias generadas por la empresa e indexadas en
Google

B Generanoticias ™ No genera noticias

*Sobre base de 70 empresas (todas menos AFM y tres empresas sin web)
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Web 2.0

RSS- Blog
Facebook, Linkedin, Youtube

y por supuesto Twitter

Linked [{}.

Método: Revision manual sitio por sitio
NO© de empresas: 74 + Asociacion AFM

overalio

Marketing en Buscadores & Analitica Web



Redes sociales

B Redes sociales

2
0 1 1

Ningunperfil Perfilen 1 R.S. Perfilen 2 R.S. Perfilen 3 R.S. Perfilen4R.S.

*Sobre base de 71 empresas (todas menos 3 empresas sin web)
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Certificado calidad

Método:
Revision manual si tiene el certificado

NO de empresas: 74 + Asociacion
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Certificado de calidad

B Tienecertificado MW Notiene certificado

*Sobre base de 71 empresas (todas menos 3 empresas sin web)

*overalio

Marketing en Buscodores & Analitica Web




*overalio

Marketing en Buscodores & Analitica Web




Recapitulando.....

Certificado de calidad Orientacion Internet

A=l

OFF Line |ON Line

CRISIS OPORTUNIDADES
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muchas gracias, mila esker

Guillerm Vilarroig
Director
gvila@overalia.com

Twitter: @g_vilarroig
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