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marketing social

no te quedes fuera

» |0S usuarios pasan cada vez mas
tiempo hablando entre ellos

» las redes socilales han tomado el
lugar de los portales, sitios de noticias
y otros modelos clasicos de web

» las posibilidades de segmentacion
para la publicidad social eran
INimaginables hasta ahora



marketing social

el usuario a nuestro servicio

PRESCRIBIR
Mo y desivados

CONECTAR B comwmn

Personas con Idean y ap«hnda
Interesas comunes con valor afiadido




la gente cree en la gente

edelman trust barometer 2009

la iInformacion sobre
%

un producto es mas

creible si viene de...

acadéemicos 75
A
_ doctores o similar 75
alguien como tu | ]
alguien como tu 72

analistas financieros 58
2%
61% contables 53
51% 0%
i empleados 36

33% .
directores 29

relaciones publicas 16

2005 2006 2007 2008 2009 blogger 15



oportunidad de

negocio



para hacer negocio hay que
estar en el momento

preciso, en el lugar
adecuado

la clave es anunclarse
en las redes soclales



oportunidad de negocio

en las redes sociales

» publico objetivo espanol 10.059.620
facebook , . -
» el 52% son mujeres y el 69% tiene
mas de 25 anos
. 2] EHDNY )
o R » elsegmento gue mas crece son las
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» de esos 10 millones, el 50% accede a
Ed.]lgﬂl

ABFDERLA P
B OENAsN diario
B ORI ieck

E.REE=EM > pasa un total de 47 minutos dentro de
facebook

&
B -
]
ﬂi«
= {p '
ae

Cea
¥
¥
&l
El
[+
e
I
E
P
€
A
£

%>
B
wd
ME=
& ¥
B
Feye
B>
X
(37



campanas de resultados

en facebook, |lared social mas poblada

Auvernse
2. Targeting Female Male Age
ree ico
O | [
é S L o | [ 13-17
verywhnere -
() By State/Province RPN Yours sy s =- A
O BY Cnty Hope you engy free ice I. 25-34
¢cream om Uection Day! 35_44
Be a Sen & Jerry’s fan fo
A , ‘i‘s“ "A““ ‘;; meal:.::n ua;’:r:-. ::uc Il 45
ge: L |;;-\ ny the first 10 know about +

facebook es el 2° “site” mas visitado a nivel mundial y
con tendencia a superar a google

mas de 10 millones de espafnoles tienen perfil en
facebook (abril de 2010)

la tendencia internacional es trasladar las campanas
clasicas de cpc (adwords) a facebook

existen excelentes oportunidades de negocio para los
early adopters



segmentacion posible

en facebook, lared social mas poblada

Segmentacion por EDAD Segmentacién por SEXO | Segmentacion por ESTADO CIVIL

W13-15 W15-17 W18-24 W 25-34 W35-44 W 45-54 W 55-64 WS g :
3 7 2 5 35 5 6 + ® Hombres = Mujeres » Comprometidcs = Solteros = Casados = Conuna relacién

3% 1%

Segmentacion por ESTUDIOS Segmentacion por CIUDADES

= Graduados universitarios m Actualmente enla universida ® Madrid = Barcelona mSevilla = Bilbao mValencia = Otras

» Actualmente en el instituto

4%




campana de

resultados



campanas cpm

coste por millar de impresiones

» aparecen en homey - = — |
secciones = W= S
. R

» segmentacion geografica,

keywords . — _ =

» posibilidad de Incluir
videos en la homepage

’ IanzamientOS de marca y para campaifas con destino dentro de
prOmOCiOneS, ej. un dlfa facebook (fan pages) o sitios web

externos

con frecuencia 5 en home cpm fijo / 13 millones de usuario al mes




campanas cpc

coste por clic

nnnnnnnnnnnnn

» maximo 3 anuncios por
pagina en perfiles

gJuega ahora!

» perfiles socio-demograficos
y de afinidad

——

rrrrrrrrrrrrrr

= N
» api directa de campana con—~  B==
tecnologia propia a=me -

reservando ahora!

» gestion y andlisis ilimitado @& -
de anunclos — ' T

para campafnas con destino dentro de

b Optimizacién continua e facebook (fan pages) o sitios web
_ _ externos
Inmediata

T8

tracking de conversiones, optimizacion



rentabilizar la oportunidad

de la promocion en redes sociales

en el ambito del en el ambito de la
posicionamiento promocion de
de marca los productos

= generar anuncios
personalizados

= facilitar la toma de
decision
= yventa cruzada de

otros o
productos y servicios

=contenidos interesantes
y de confianza

mobtencion de relevancia
morientacion al usuario

clientes
en el ambito de la

Interaccion

con el publico

=entender el contexto social
»funcionalidades para la difusion automatizada
=contenido aportado por los usuarios



adtelligenz

herramienta para la gestion inteligente de campanfas

» optimizacion de cada pieza de la campana

» permite crear miles de anuncios y cientos de
segmentaciones

» banners y campanas dinamicas basados en
segmentacion

» optimizacion en tiempo real o campanas stop&go

la unica herramienta del mercado para la
compray optimizacion de campanas

especialmente desarrollada para facebook



adtelligenz

herramienta para la gestion inteligente de campanfas

Lav

» anuncios segmentados a grupo

especificos de afinidad et
renf € ST
» el mensaje es personalizado 20

» titulos, textos e imagenes se testean y
pueden optimizarse en tiempo real



modelo tradicional

de diseno de campanas

campana

.
' 1 imagen
adidas 2= 3 deportes |22 = =) 0 titulo

anuncios
en total




modelo optimizado

de diseno de campanas

origen destino

anuncios segmentacion

2 titulos sexo

10 x 20 =200x 6 2 textos =1.200 x 3 edad

2 imagenes estado civil

3 6 OO anuncios
. en total







facebook store

lleva tu tienda a facebook

PO LORPORATIVG  THINDA  WUATIMEIRS SOC ACTUALIDAD CONSTALTD  POMD  SOLSA DN EMALLD

...

Caractensticas de este product

o ——
S -t
Balege AN
D e e ] Talanss
© Mimeny mietet S e . W 0 b Tasts Maborta
N
NG O (0N Graman s (

[ R o
Wta maten reeva y ey

tu tienda online
llevada a facebook >>

Bodegas Purnsd Anyl

Vo - R

Mt abowt Pradaites  Adgans Duds?

AN S DO A
»

12,49 €

Co=p o

e



0 guiza prefieres
utilizar la potencia de
facebook sin salir de tu
propia tienda...



MP§ LoVERS SToRE
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\‘ v " a tienda para los amantes de la musica (y sus amigos) fweRid iy ENERGY SISTEM

Serie 52 Touch Tv-Out Sere 70TOT TV Serie 75 TDT TV Widescreen Serie 60 Widescreen Serie 50 Tv-Out Serie 41 Compact Serie 42 Touch

Energy Sistem

Energy Sistem

="
(1.

SIGVIENTES (VMPLEANOS

LNo sabes que regalar a tus amigos?

RN
-
. ‘




ponle un altavoz

a cada usuario de lared social

_ E] 2 13.698 personas le gusta esto,
L] Like sé tu el primero de tus amigos

José Altava Solig6 Mola

José Altava Soligd

Energy 7504 4 GB Electric Blue - MP5 Lovers Store
ilovemp5.com
MPS can TDT v nantalla nanaramica. Disfruta de tus series v

Amigos R
75 amigos Ver todos
b
&
3 A
Carlos Montana Jjuan David Juan Pablo Salva
Solis Esterlich Domingue Sanchez Giménez Alarcon
p Mateo

it
N

Esther Conzalo Adrian Lucia Urs
Trujillo De La Mdnez Martinez Rothmayr
Mata Seforet

-




m MPS LOVERS STORE

‘v‘ a anca 3rey -~ rae fa 1z 4 . V P .
La tienda para los amantes de la masica (y sus amigos) pwRer Y ENERGYSISTEM

Serie 52 Touch Tv-Out Serie 70TDT TV Serie 75 TDT TV Widescreen Serie 60 Widescreen Serie 50 Tv-Out Serie 41 Compact Serie 42 Touch

At

Conecta con Energy Sistem y gana un Energy Sistem
MPS5 Energy 7008 8GB Indigo Blue

Smplemente dale al bolon ge conectar con ¢

NSSQUIras entrar en ! soneo ants no

Energy Sistem

Yalas.
Bl %,

Sere 52 Touch Tv-Out Serde 70TDTTV  Sere 75 TDT TV Widescreen Serie 60 Widescreen Serie 50 Tv-Out Serie 41 Compact Serie 42 Touch




Inico  Energy Sistem  Encuentra tu tienda  Contacto

MP§ LoVERS STORE

‘i v i’ La tienda para los amantes de la misica (y sus amigos) rweRid Y ENE RQéY SISTEM

Serie 52 Touch Tv-Out Serie 70TOTTV Serie 75 TDT TV Widescreen Serie 60 Widescreen Serie 50 Tv-Out Serie 41 Compact Serie 42 Touch

| )
‘ Regala un np5 a fus amigos por su cumpleafios
" Desc _te en la ficha de cada producio como puedes regalar estos producios entre varnos

icuias favorias y disfrulaias en cualguier lugar junto con W
tvos portaties que reproducen videos DivX/Xvid drectamente sin Energy Sistem

wQar unto €on fu

{vid drectamente sin

Energy Sistem

AR Iz lo austa | ’ ) el ors |
. : 4 . <13 - [ - ! | .n
a No vuelvas 3 perderie tu pr 3 na oe la TV favorio. Con tu MPS TOT portatl dsfrutaras de 1aa television cuando tu TUIOVE Prere (e LOVE:y
o deciias. Ademas, oracias a sus BGE (4 Mabies) vy a4 ia sahda de TV podras ver (s SRCURRS N CUUBT 181 visor - ‘ ‘ -
: . B




Serie 52 Touch Tv-Out | Sene 70 TDTTV | Sere 75 TDT TV Widescreen  Serie 60 Widescreen  Serie 50 Tw-Out  Serie 41 Compact  Serie 42 Touch

Energy 4108 8GB Indigo Blue

El MP5 mas compact

3 nueva generaoor

G 8 Indigo Blue

100-00€

84'90(

Caracteristicas de este producto

(L XVIDNVFLVRM/RMYE sin conversion

Pantalla 24" LCD TFT
nydZ gramos

Expansion ge mamornia con Micro-SDHC

=Ada =

Comentarios de otros usuarios

Kyong Dal Kim 5/5/2010
£l MPS mas compacio del mercado, Descarga fus peiculas favorias v disfrutalas en cualauer lugar §

05 QUe TaproK B videos DivUXvis greclamentis sin

nercado, Descarga lus pesculas favorias y disfrutalas an giquier lugar unlo con tu musica MPS és @a nusva

que reproducen videos DivUXvid direclaments sin cony

del mercado. Descarga tus peiculas favoritas y disfrutalas on cualguler )
reproducen videos DiviXvid diraclaments sin cony




m] gracias

juan pablo giménez
socio fundador

ipg@searchmedia.es
tel. 616 400 768

www.searchmedia.es



