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marketing social

no te quedes fuera

m|0S usuarios pasan cada vez mas
tiempo hablando entre ellos

mlas redes sociales han tomado el
lugar de los portales, sitios de noticias
y otros modelos clasicos de web

mlas posibilidades de segmentacion
para la publicidad social eran
INimaginables hasta ahora



marketing social

el usuario a nuestro servicio

PRESCRIBIR
Mo y desivados

CONECTAR B comwmn

Personas con Idean y ap«hnda
Interesas comunes con valor afiadido




la gente cree en la gente

edelman trust barometer 2009

la iInformacion sobre
%

un producto es mas

creible si viene de...

académicos 75
A
_ doctores o similar 75
alguien como tu | ,
alguien como tu 72

analistas financieros 58
2%
61% contables 53
510 55%
& empleados 36

33% .
directores 29

relaciones publicas 16

2005 2006 2007 2008 2009 blogger 15



oportunidad de

negocio



para hacer negocio hay que
estar en el momento

preciso, en el lugar
adecuado

la clave es anunclarse
en las redes soclales



oportunidad de negocio

en las redes sociales

7
o

publico objetivo espainol 10.059.620

el 52% son mujeres y el 69% tiene
mas de 25 anos
EHNDNY

5“‘“ " el segmento que mas crece son las
2 : , ~
1L g mujeres de mas de 45 anos
&,

R

de esos 10 millones, el 50% accede a
Ed.]lgﬂl
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campanas de resultados

en facebook, |lared social mas poblada

Auveruse
2. Targeting Female Male Age
ree ico
T [
‘e : L o | | 13-17
verywhere -
() By State/Province NED N fally's bk =- i
O BY C'W Mope you engy free ice I. 25-34
¢ream on Uection Day! 35-44
Be 2 Sen & Jerry's fan fos
Age: (18 58)-(any i) rod ity s || 45+

facebookesel2 U fsi t eo nmSiwel mundialyt a
con tendencia a superar a google

mas de 10 millones de espafnoles tienen perfil en
facebook (abril de 2010)

la tendencia internacional es trasladar las campanas
clasicas de cpc (adwords) a facebook

existen excelentes oportunidades de negocio para los
early adopters



segmentacion posible

en facebook, lared social mas poblada

Segmentacion por EDAD Segmentacién por SEXO | Segmentacion por ESTADO CIVIL

W13-15 W15-17 W18-24 W 25-34 W35-44 W 45-54 W 55-64 WS g :
3 7 2 5 35 5 6 + ® Hombres = Mujeres » Comprometidcs = Solteros = Casados = Conuna relacién

3% 1%

Segmentacion por ESTUDIOS Segmentacion por CIUDADES

= Graduados universitarios m Actualmente enla universida ® Madrid = Barcelona mSevilla = Bilbao mValencia = Otras

» Actualmente en el instituto

4%




campana de

resultados



campanas cpm

coste por millar de impresiones

facebook

aparecen en homey B = — |
secciones = W= S

segmentacion geografica,

keywords E= : Sheem

posibilidad de incluir
videos en la homepage
IanzamientOS de marca y para campaifas con destino dentro de
prOmOCiOneS, ej. un dlfa facebook (fan pages) o sitios web

externos

con frecuencia 5 en home cpm fijo / 13 millones de usuario al mes




campanas cpc

coste por clic

nnnnnnnnnnnnn

maximo 3 anuncios por
pagina en perfiles

gJuega ahora!

perfiles socio-demograficos
y de afinidad

——

rrrrrrrrrrrrrr

== =
api directa de campafia con—~  R==
tecnologia propia aze -

reservando ahora!

gestion y andlisis ilimitado SW& -
de anunclos — ' T

para campafnas con destino dentro de

OptimizaCién Continua e facebook (fan pages) o sitios web
_ _ externos
Inmediata

T8

tracking de conversiones, optimizacion



rentabilizar la oportunidad

de la promocion en redes sociales

en el ambito del en el ambito de la

posicionamiento promocion de
de marca los productos

Acontenidos interesantes Agenerar anuncios
y de confianza personalizados

Aobtencién de relevancia Afacilitar la toma de

. ., . decision
Aorientacion al usuario .
Aventa cruzada de

otros o
productos y servicios

clientes
en el ambito de la

Interaccion

con el publico

Aentender el contexto social

Auncionalidades para la difusion automatizada
Acontenido aportado por los usuarios



adtelligenz

herramienta para la gestion inteligente de campanfas

optimizacion de cada pieza de la campana

permite crear miles de anuncios y cientos de
segmentaciones

banners y campanas dinamicas basados en
segmentacion

optimizacion en tiempo real o campanas stop&go

la unica herramienta del mercado para la
compray optimizacion de campanas

especialmente desarrollada para facebook



adtelligenz

herramienta para la gestion inteligente de campanfas

Lav

anuncios segmentados a grupo

especificos de afinidad —

el mensaje es personalizado

renfe :

titulos, textos e imagenes se testean y
pueden optimizarse en tiempo real



modelo tradicional

de diseno de campanas

campana

.
' 1 imagen
adidas 2= 3 deportes |22 = =) 0 titulo

anuncios
en total




modelo optimizado

de diseno de campanas

origen destino

anuncios segmentacion

2 titulos sexo

10 x 20 =200x 6 2 textos =1.200 x 3 edad

2 imagenes estado civil

3 6 OO anuncios
. en total







facebook store

lleva tu tienda a facebook

<< tu tienda online

0 M 4 @) vmas VOB

tu tienda online
llevada a faceboo



