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1. ¿Por qué tenemos que estar en el móvil?

2. ¿Cómo hacer buen uso del móvil?

3. ¿Qué puedo hacer con el móvil?

4. ¿Y porque no vemos unos ejemplos 

reales? 



Porque hay mas móviles que personas!!

1. ¿Por qué tenemos que estar en el móvil?

>112%



1. ¿Por qué tenemos que estar en el móvil?

7.601.636 usuariosacceden a Internet móvil de forma habitual

Fuente: M:Metrics Comscore  Febrero 2010
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Porque el usuario de móvil es MUY INTERESANTE!



Y porque TODO EL MUNDO será móvil!

1. ¿Por qué tenemos que estar en el móvil?



ÅRESPETO: Es un canal muy personal y viral

ÅRELEVANCIA: Alto numero de usuarios, baja saturación y 
afinidad

ÅRECREO: Multimedia, Interactivo, contenido de valor, vídeos, 
llamadasé

ÅRAPIDEZ: Medio de rápido consumo en cualquier lugar

Respeto, Relevancia y Recreo con Rapidez

2. ¿Cómo hacer buen uso del móvil?

Aprendiendo y utilizando las cuatro Rs!!
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3. ¿Qué puedo hacer con el móvil?



4. ¿Y porque no vemos unos ejemplos 

reales? Mahou

ÅEJEMPLO:

Lanzamiento de la nueva 
película patrocinada por 

MAHOU. La marca quería 
dar a conocer la película 

antes de su estreno al target 
joven fundamentalmente 

hombres y mujeres de entre 
18 a 35 años.

ÅACCION:

BANNERS en portales 
desde donde se podía ver el 
video Y ENVIO a una BBDD 
de permission marketing a 

miles de clientes target

Ven a ver la película del año 

MAHOU; EL CINE ES 5 

ESTRELLAS



ÅEJEMPLO: Sony Experia quería dar a conocer este nuevo 
terminal a su publico objetivo

ÅACCION:  combinación de acciones en portales mediante 
banners y un envío a una BBDD de permission marketing.

4. ¿Y porque no vemos unos ejemplos reales?

SE Experia



.

¿Y porque no ver unos ejemplos reales?

Mixta

ÅMIXTA:

Desde su lanzamiento, Mixta se ha caracterizado por la fuerte personalidad 
de la marca reflejada en sus spots, hoy ya convertidos en un referente de 

creatividad entre su target.

Su campaña del casting de Gatos generó gran expectación y repercusión en 

Internet, por lo que Mixta decidió utilizar también el móvil, con el fin de dotar 

de viralidad el video del casting de los gatos y maximizar la cobertura entre 

los jóvenes de 18-25 años con móvil.

Este portal se desarrolló con el video y más contenidos de la marca, apoyado 

por una campaña en soportes móviles y un envío  push a una BBDD de 

permission marketing



4. ¿Y porque no vemos unos ejemplos 

reales? Mixta



¿Y porque no ver unos ejemplos reales?

Mixta

Además, para obtener más viralidad, se realizó un envío via 
MOVIL a BBDD de permission mk móvil, segmentada por 

edad.

Estos usuarios recibían un MMS con una versión reducida 

del v²deo ñCasting de Gatosò en un formato adaptado a 

cada tipo de teléfono.

Además, el propio vídeo incluía un frame final invitando al 

usuario a visitar el portal móvil de Mixta, ver el vídeo 

completo y descargarlo completamente gratis, además de 

conseguir otros contenidos como fondos de pantalla y tonos 

también gratis.

De: Club 2020

Entra en 

www.mixta.mobi y 

descárgate el Casting 

completo, fondos de 

pantalla, ringtonesé


